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Google Insights for Search Google

Ziel:

Fragestellung: Was I6st online Suchanfragen aus?

Methode:

Mit einigen Fallbeispielen soll gezeigt werden, mit welcher Bandbreite gesucht
wird und was zusatzliche Suchanfragen auslost.

Die Daten stammen aus Google Insights for Search, einem 06ffentlich
zuganglichen und kostenlosen Analysetool (www.google.com/insights/search)

Betrachtet werden ausschliel3lich Ergebnisse aus Deutschland

Die Charts stellen indexierte, normierte Suchanfragen dar, d. h. die
Ergebnisse sind beispielsweise um den Efekt bereinigt, dass das online
Suchvolumen insgesamt deutlich tber die Jahre angestiegen ist.
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http://www.google.com/insights/search

Saisonale Ereignisse I6sen Suchanfragen aus - es
erraten, was im Méarz / April 2010 geschehen wird

Ist nicht schwer, zu

Web-Suche-Interesse: osterhase, weihnachtsmann
Deutschland, 2004 - heute

Kategorien: Shopping, Unterhaltung, Kunst und Geisteswissenschaften, Essen und Trinken , mehr...
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Saisonale Events: Pilze

Saisonale Ereignisse |6sen Suchanfragen aus — nur im Herbst ,sucht” man

nach Pilzen

Web-Suche-Interesse: pilze
Deutschland, 2004 - heute

Kategorien: Essen und Trinken (25-50 %), Gesundheit (10-25 %]}, Naturwissenschaften (0-10 %), mehr...
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* Auch nach generischen Begriffen wie Bikini oder Stiefel wird je nach Saison

Intensiv gesucht

Web-Suche-Interesse: bikini, stiefel
Deutschland, 2004 - heute

Gesamt @
bikini T AT
stiefe| n— 7

Interesse im zeitlichen Verlauf

Kategorien: Unterhaltung, Shopping, Sport, Lifestyle, Lokal, Schénheit und Kérperpflege
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Saisonale Ereignisse: Karneval Google

« Die Intensitat, mit der online nach saisonalen Themen gesucht wird, ist
regional stark unterschiedlich

Web-Suche-Interesse: karneval

Gesamt @
MNordrhein-Westfalen... | Berlin {(Deutschland), Bayern (Deutschland) Mordrhein-Westfalen S — G
2004 - heute Berlin —
Kategorien: Lokal, Shopping, Unterhaltung, Referenzen, Sport, Schénheit und Kérperpflege Bayern —

Interesse im zeitlichen Verlauf [ Prognose @ [ Machrichtenschlagzeilen
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Saisonale Ereignisse: Oktoberfest

Google

« Die Intensitat, mit der online nach saisonalen Themen gesucht wird, ist

regional stark unterschiedlich

2004 - heute

Interesse im zeitlichen Verlauf

Web-Suche-Interesse: oktoberfest
Bayern (Deutschland), Berlin (Deutschland)

Gesamt @
Bayern n— 5
Berlin  m—“

Kategorien: Shopping, Lokal, Reisen, Unterhaltung, Essen und Trinken, Referenzen

[F1 Prognose@) [] Nachrichtenschlagzeilen

Erlduterungen zu diesen Zahlen
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9. Wirzburg — 2 .
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Tagesaktuelle Themen: Kino

Google

« Themeninteresse bis zum Ereignis lasst sich tber Suchanfragen tracken

« Hier: ,Karriere® des indischen Films ,Slumdog Millionaire”

Web Search Volume: slumdog millionaire vs. oskar
Germany, Jan-Feb 2009

Interest over time

Totals @
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News headlines: Show Hide
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* Politische Themen werden ebenfalls gesucht und kénnen far
sehr starke, kurzfristige Ausschlage in den Suchanfragen sorgen

Web-Suche-Interesse: europawahl, bundestagswahl

Deutschland, 2004 - heute

Kategorien: Nachrichten und aktuelle Ereignisse, Gesellschaft, Lokal , mehr...

Interesse im zeitlichen Verlauf
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Produkte: Google-Handy G1

Google

Erwartungsgemal informieren sich die Menschen mit Hilfe von Google
Uber neue Produkte (sowohl vor als auch wahrend und nach dem Launch!)

Web-Suche-Interesse: g1+android
Deutschland, Jan. 2007 - Aug. 2009

Gesamt

@

gl+android S———

Kategorien: Computer und Elektronik (10-25 %), Telekommunikation (10-25 %}, mehr...

Interesse im zeitlichen Verlauf

Prognose @ [] Nachrichtenschlagzeilen

Erlduterungen zu diesen Zahlen
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Produkte: Flatscreen-TV

Google

« Suchanfragen reflektieren auch, wie sich das Interesse der Nutzer im

Zeitablauf verschiebt...

Web Search Volume: plasma tv vs. lcd tv
Germany, 2004 - present

Interest over time

Totals @
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News headlines: Show Hide

Learn what these numbers mean
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Produkte: Bluray vs. HD-DVD

Google

o ...oder wie der Wettstreit zweier konkurrierender Produktideen im

Zeitablauf entschieden wurde!

Web Search Volume: bluray vs. "hd dvd"
Germany, Jul 2006 - Feb 2009

Interest over time

Totals @
blul‘ay I 2 4
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News headlines: Show Hide

Learn what these numbers mean
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Medien: YouTube vs. TV

Google

- Suchanfragen deuten auch Anderungen im Mediennutzungsverhalten an!

Und zwar solche, die sich bereits ereignet haben...

Interesse im zeitlichen Verlauf

Web-Suche-Interesse: ard+zdf+rtl+sat1+pro7, youtube Gesamt @
Deutschland, 2004 - heute ard+zdf+rtl+sat1+p. .. —— (1
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[F Prognose® [] Nachrichtenschlagzeilen
Erliuterungen zu diesen Zahlen

1z0

100
E—

_/ 80

T T
2004 2005

Neu! ﬂ Gougle MNeu! Dieses Diagramm einbetten

Regionales Interesse |ard+zdf+tl+sat1+pro7 v| (@ Unterregion Stadt

— 7
———————————— (]

1. Nordrhein-\Westfalen & Verkleinern

—— 7
2. Sachsen =1
—— T

—— 7

3. Sachsen-Anhalt

4. Niedersachsen _497;

— 5

5. Berin _
. —
6. Thiiringen s

7. Hamburg € 100

—

8. Rheinland-Pfalz

—
9. Bayem

——— 7 (]

—— Suchvolumenindex

————— o HHEEENE

Veranderung im Zeitverlauf anzeigen @

10. Baden-Wirttemberg




* ...und solche, die gerade in vollem Gange sind!

Web-Suche-Interesse: web+gmx+hotmail, facebook+studivz+orkut+myspace

Deutschland, 2004 - heute

Kategorien: Internet, Computer und Elektronik, Lokal, Unterhaltung, Shopping , mehr...

Interesse im zeitlichen Verlauf
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Werbung: Sky TV

Google

« Werbung I6st ebenfalls Suchanfragen aus, hier flr den Premiere-

Nachfolger Sky

Web-Suche-Interesse: sky tv
Gesamt @
Deutschland, Aug. 2008 - Aug. 2009 ot ”
——
Kategorien: Telekommunikation (25-50 %), Unterhaltung (10-25 %), mehr... Sy
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Werbung: T-Home Entertain

Google

Werbung I6st ebenfalls Suchanfragen aus, hier fir T-Home Entertain

Die Werbespendings fur T-Home enstammen der Nielsen Statistik

Web Search Volume: t-home entertain
Germany, Nov 2007 - Feb 2009

Interest over time

Totals ©)

t-home entertain 45
Index Brutto-Werbespendings pus
T-Home laut Nielsen (gesamt)

News stories weren't found for your query.

Learn what these numbers mean

Search volume index
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Werbung: T-Home Entertain

Google

In der Konsequenz eroffnet dies Firmen die Moglichkeit, Kundeninteresse
gezielt durch eine AdWords-Kampagne abzufangen und zu bedienen

Google . i) S suce

Suche: © DasWeb O Seiten auf Deutsch O Seiten aus Deutschland

Web Bilder Maps News Video E-Mail Mehr v Anmelden

Web Ergebnisse 1 - 10 von ungefahr 161.000.000 fiir t-home entertain. (0,11 Sekunden)

T-Home Entertain Anzeigen
www.t-home.de/entertain  Das neue Fernsehen - jetzt Kunde werden & 100€ Online-Pramie sichern

T-Home Entertain Angebote
Entertain. DSL-Flatrate-Angebote.de  Telefonieren, Surfen & Fernsehen. Hier unverbindlich beraten lassen.

T-Home Entertain im Test
DSLWEB.de/Telekom-DSL-Entertain.php  Das Telekom TV-Angebot im Test: Preise, Leistungen, Online-Bonus...

Entertain - Entertain Pakete von T-Home

Ab sofort erleben Sie Fernsehen in einer neuen Dimension - mit den Entertain Paketen von
T-Home. Denn damit sichern Sie sich neben Surfen und Telefonieren ...
www.t-home.de/entertain - 16k - Im Cache - Ahnliche Seiten

T-Home Entertain: Internet, Fernsehen und Telefon

Triple-Play, Highspeed Internet, Internet TV und Festnetztelefonie. Alles aus einer Hand zu
gA¥%nstigen Preisen Vom deutschen M;arkifA%hrer T-Home.
www.t-home.de/DSL-ENTERTAIN/index.html - 19k - Im Cache - Ahnliche Seiten

Weitere Ergebnisse von www.t-home.de »

T-Home Entertain — Wikipedia

Bis zur CeBit 2008 konnte der Kunde zwischen den regularen “T-Home Entertain Comfort”
sowie “T-Home Entertain Comfort Plus™Paketen wahlen. ...
de.wikipedia.org/wiki/T-Home_Entertain - 40k - Im Cache - Ahnliche Seiten

Entertain - Angebote - Entertain Comfort
Wenn Sie Filme und Serien lieben, liegen Sie mit dem Entertain Comfort Paket goldrichtig.

Unsere Online-Videothek bietet Ihnen Gber 3.000 giinstige Titel: ...
entertain.eki.t-home.de/offers/comfort/ - 89k - Im Cache - Ahnliche Seiten

Entertain - Programmauswahl
MaRgeschneidertes Fernsehen mit rund 100 TV-Sendern, attraktiven Spartenkanalen,

FuBball Bundesliga auf Abruf und einer 24 Stunden Online-Videothek.
entertain.eki.t-home.de/program/ - 20k - Im Cache - Ahnliche Seiten
Weitere Ergebnisse von entertain.ekit-home.de »

T-Home Entertain - die Pakete mit Internet TV der Telekom

T-Home Entertain steht fur Triple Play Lésungen mit Internet TV, DSL und Telefonie — sprich:
fur Rundum-Kommunikationsldsungen aus einer Hand. ...
www.dslweb.de/t-home-entertain.php - 43k - Im Cache - Ahnliche Seiten
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Fazit
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Fazit Go g[e

1 Die Beispiele zeigen, dass unterschiedlichste Faktoren das
Suchvolumen beeinflussen kdnnen.

2 Es wird nach allem gesucht, was die Menschen bewegt — zum
Teil auch nach Dingen, die nicht offensichtlich sind

3 Einzelne Ereignisse spiegeln sich sofort und signifikant im
Volumen wider.
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Vielen Dank!

www.full-value-of-search.de




