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Fallbeispiele für Suchanlässe
Quelle: Google Insights for Search

Marktforschung
Google Germany
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Google Insights for Search

Ziel:

• Fragestellung: Was löst online Suchanfragen aus?

Methode:

• Mit einigen Fallbeispielen soll gezeigt werden, mit welcher Bandbreite gesucht 
wird und was zusätzliche Suchanfragen auslöst.

• Die Daten stammen aus Google Insights for Search, einem öffentlich 
zugänglichen und kostenlosen Analysetool (www.google.com/insights/search)

• Betrachtet werden ausschließlich Ergebnisse aus Deutschland

• Die Charts stellen indexierte, normierte Suchanfragen dar, d. h. die 
Ergebnisse sind beispielsweise um den Efekt bereinigt, dass das online 
Suchvolumen insgesamt deutlich über die Jahre angestiegen ist.

http://www.google.com/insights/search
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Saisonale Ereignisse

• Saisonale Ereignisse (hier: Oktoberfest) lösen Suchanfragen aus
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Saisonale Ereignisse

• ... wobei die saisonalen Themen, die online gesucht 
werden, nicht immer offensichtlich sind.

Magere Pilzsaison wegen 
ungünstigem Wetter 
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Tagesaktuelle Themen

• Tagesaktuelle Themen können für sehr starke, kurzfristige 
Ausschläge in den Suchanfragen sorgen

Rekordjackpot Höchster Jackpot der Lotto- 
geschichte
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Tagesaktuelle Themen

• Politische Themen werden ebenfalls gesucht, wobei das 
Verhältnis der Suchanfragen interessant sein kann 

Obama hält Rede vor der 
Siegessäule

Super Tuesday  
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Tagesaktuelle Themen

• Ein zusammenhängendes Ereignis (hier: Tod eines Darstellers) 
kann ebenfalls nennenswerte Suchanfragen auslösen

Heath Ledger verstirbt

Kino Start in den USA
Kino Start in Deutschland
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Produkte

• Erwartungsgemäß spielt Google eine zentrale Rolle bei der 
Einführung neuer Produkte

Vorstellung des iPhone auf der Macworld 
Conference

Launch des iPhone

Weihnachtsgeschäft
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Produkte

• ... selbst wenn sie nur angekündigt werden

Vorstellung des Macbooks Air 
auf der Macworld Conference
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Produkte

• Suchanfragen reflektieren auch, wie sich das Interesse der 
Nutzer im Zeitablauf verschiebt
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Medien

• Auch mediale Ereignisse werden online gesucht

Johannes B. Kerner „wirft“ Talkgast 
aus seiner Sendung
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Medien

• Suchanfragen deuten auch Änderungen im Mediennutzungs- 
verhalten an
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Werbung

• Werbung kann ebenfalls Online Suchanfragen auslösen – für das 
Testimonial aber auch für die Marke

Telekomspot mit Paul Potts 
erscheint

Paul Potts gewinnt die Casting 
Show „Britain‘s Got Talent“
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Werbung

• ... und bietet damit die Chance zur weiteren Inszenierung der 
beworbenen Marke sowie zum Verkauf des Produktes
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Fazit
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Fazit

1 Die Beispiele zeigen, dass unterschiedlichste Faktoren das 
Suchvolumen beeinflussen können.

2 Es wird nach allem gesucht, was die Menschen bewegt – zum 
Teil auch nach Dingen, die nicht offensichtlich sind

3 Einzelne Ereignisse spiegeln sich sofort und signifikant im 
Volumen wider.
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